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ВВЕДЕНИЕ 

Автоматизированная система массовой персонализированной 

видеогенерации «MassPers 2.0» (далее — MassPers 2.0, Платформа, ПО) 

предназначена для автоматической генерации уникальных видеороликов на 

основе индивидуальных данных пользователей, поступающих через интеграцию 

с внешними информационными системами (CRM, порталы, формы, API). 

MassPers 2.0 обеспечивает масштабируемое, безопасное и надёжное выполнение 

массовых задач видеогенерации для применения в цифровом маркетинге, HR, 

поздравительных сервисах, автоматизации коммуникаций и аналитике. 

Платформа располагает веб-интерфейсом - предназначена для управления 

проектами и создания персонализированных видеороликов, адаптированных под 

запросы пользователей или группы пользователей, увеличивая вовлеченность и 

реакцию аудитории. Аналитический компонент предоставляет данные о том, как 

аудитория взаимодействует с видео, для дальнейшей корректировки 

маркетинговой стратегии. 

Задача Платформы – автоматизация процесса генерации 

персонализированных видеороликов и быстрый сбор статистических данных для 

отслеживания показателей конверсии. 

Работа с MassPers 2.0 осуществляется через веб-сайт 

https://radmin.masspers.com/admin.  

Платформа представляет собой административную панель входа в учетную 

запись и может использоваться для управления контентом и аналитикой с 

помощью специальных инструментов в личном кабинете пользователя, которые 

в совокупности создают мощную систему для эффективного и массового 

создания и распространения видеоконтента, учитывая потребности и 

предпочтения целевой аудитории. 

 

https://radmin.masspers.com/admin
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1. РАБОТА С САЙТОМ RADMIN.MASSPERS.COM/ADMIN 

1.1. Вход в личный кабинет пользователя 

После перехода по ссылке radmin.masspers.com/admin Пользователь 

видит, что функционал платформы доступен только лицам с авторизованным 

доступом. Необходимо войти в аккаунт под логином и паролем, которые 

направляются на электронную почту после поступления оплаты в рамках 

заключенного договора (рисунок 1). 

 

Рисунок 1 – Вход в ЛК Пользователя 

 

Чтобы выйти из личного кабинета необходимо нажать на кнопку со 

значком «Выйти» (рисунок 2). 



 

 

Рисунок 2 – Выход из ЛК Пользователя 

 

 1.2. Общая информация 

В левой части страницы сайта в разделе «Клиенты» можно увидеть все 

названия организаций, к которым у Пользователя есть доступ в своей учетной 

записи (рисунок 3). 

 

Рисунок 3 – Общий вид личного кабинета 

2. РАБОТА В ЛИЧНОМ КАБИНЕТЕ 

2.1 Раздел «Клиенты» 

 В разделе «Клиенты» Пользователь видит, с какой организацией он может 

осуществлять взаимодействие на платформе Сервиса (рисунок 4). 
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Рисунок 4 – Раздел «Клиенты» 

 

2.2 Раздел «Проекты» 

 При выборе и нажатии на нужную организацию, появляется список 

проектов, который доступен Пользователю (рисунок 5). 

 

Рисунок 5 – Раздел «Проекты» 

  

На данном примере Пользователь может взаимодействовать с проектом «Заявка 

с сайта» (рисунок 6). 



 

 

 Рисунок 6 – Взаимодействие с проектами 

 

При выборе и нажатии на нужный проект, появляется список 

инструментов, который доступен Пользователю (рисунок 7). 

 

Рисунок 7 – Список инструментов 

 

2.3 Раздел «Генератор» 

 Раздел «Генератор» на платформе для создания и аналитики эффективности 

видеоконтента предоставляет автоматизированные функции для генерации 

видеоконтента.  

 Он позволяет пользователям задавать параметры и использовать шаблоны 

для создания уникальных видео, направленных на конкретные целевые 

аудитории. Этот инструмент может включать функции выбора сценариев и 

персонажей, редактирования видео и аудио дорожек, добавления текстов и 

спецэффектов. 



8 

Генератор упрощает процесс создания видеоконтента, делая его доступным 

даже для пользователей без профессиональных навыков в области 

видеопродакшена (рисунок 8). 

 

Рисунок 8 – Раздел «Генератор» 

 

 На этапе «1 шаг» в разделе «Генератор» необходимо заполнить данные, 

содержащие имя получателя и вводные, которые нужны для создания 

видеоролика (например, его возраст, конфигурация желаемой квартиры, вид 

предпочитаемого номера в отеле, наличие детей и так далее) (рисунок 9). 

 

Рисунок 9 – Параметры, необходимые для заполнения 

 

 После заполнения необходимых вводных, нужно нажать кнопку «Вперед», 

чтобы перейти к следующему шагу (рисунок 10). 

 



 

 

Рисунок 10 – Переход к следующему шагу 

 

Некоторые разделы инструмента «Генератор» могут включать в себя 

несколько шагов, где нужно задать дополнительные параметры, которые также 

будут использованы в готовом видеоролике. В нашем примере есть 

промежуточный этап «Шаг 2», в котором Пользователь должен ввести 

дополнительные данные (рисунок 11). 

 

Рисунок 11 – Дополнительные параметры для видеоролика 

 

Некоторые графы для заполнения имеют свободную форму, а некоторые 

уже включают в себя готовые варианты ответа. На данном примере можно 

увидеть графу «Укажите телефон», которая заполняется свободно, и графу, 

которая показывает возможные варианты в графе «Выберите сайт источника». 

(рисунок 12). 
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Рисунок 12 – Параметры для заполнения 

 

После заполнения необходимых вводных, нужно нажать кнопку «Вперед», 

чтобы перейти к следующему этапу «Шаг 3» (рисунок 13). 

 

Рисунок 13 – Переход к следующему шагу 

 

На данном этапе в «Шаг 3» мы видим графы, который можно 

заполнить только выбрав один из возможных предложенных вариантов 

(рисунок 14). 



 

 

Рисунок 14 – Графы с готовыми вариантами ответов 

 

Если на моменте создания видеоролика Пользователь ошибся и ввел не те 

данные, либо решил исправить какую-либо информацию, он всегда может 

вернуться к предыдущему шагу, нажав кнопку «Назад» (рисунок 15). 

 

 

Рисунок 15 – Возвращение к предыдущему шагу 

 

На последнем шаге Пользователю предлагается выбрать качество 

создаваемого видеоролика (рисунок 16). 
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Рисунок 17 – Последний шаг с выбором качества генерируемого 

видеоролика 

 

Пользователю всегда предлагается выбрать уровень желаемого качества 

видеоролика из четырех вариантов «500k, 1mb, 2mb, 3 mb» (рисунок 17). 

 

 

Рисунок 17 – Варианты выбора желаемого качества видеоролика 

 

Даже на последнем шаге в процессе создания видеоролика, Пользователь 

может вернуться и перепроверить или исправить нужные параметры (рисунок 

18). 



 

 

Рисунок 18 – Возвращение к предыдущему шагу 

 

После прохождения всех шагов в процессе наполнения ролика 

персонализированными данными, Пользователь может создать видео (рисунок 

19). 

 

Рисунок 19 – Генерация видеоролика 

 

После того, как платформа сгенерирует ролик с указанными параметрами, 

Пользователь может открыть видео и посмотреть его (рисунок 20). 
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Рисунок 20 – Просмотр готового видеоролика 

 

Для начала воспроизведения ролика со звуком Пользователю необходимо 

нажать кнопу «Воспроизведение» (рисунок 21). 

 

Рисунок 21 – Воспроизведение видео 

 



 

2.4 Раздел «Статистика» 

 Инструмент «Статистика» в контексте платформы для генерации и 

аналитики эффективности персонализированных видеороликов обеспечивает 

детальный анализ взаимодействия аудитории с видеоконтентом. 

Он позволяет отслеживать показатели, такие как количество просмотров, 

глубину просмотра, вовлеченность пользователей, целевые действия и 

повторные просмотры. Эти данные помогают оптимизировать контент, улучшать 

стратегии маркетинга и повышать эффективность коммуникации. Подробный 

анализ статистики предоставляет ценные сведения для принятия обоснованных 

решений и улучшения качества видеоконтента (рисунок 22). 

 

 

Рисунок 22 – Раздел «Статистика» 

 

Панель «Статистика» включает в себя такие информационные разделы, 

как «Видеоролики» (количество сгенерированных видеороликов), «Переходы по 

ссылкам» (количество переходов по ссылке на видеоролик), «Начат просмотр» 

(количество переходов по ссылке и просмотров видео хотя бы на первых 

секундах ролика), «Нажатие целевой кнопки click_1» (количество целевых 

действий, сделанных при просмотре видеоролика) (рисунок 23). 
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Рисунок 23 – Интерфейс панели «Статистика» 

 

Для более точной статистики Пользователь может выбрать и 

проанализировать конкретный период генерации видеороликов. Для этого нужно 

задать дату начала периода (рисунок 24). 

 

Рисунок 24 – Выбор начала периода для анализа данных  

 

А также задать окончание периода для анализа данных за конкретное 

время (рисунок 25). 



 

 

Рисунок 25– Выбор окончания периода для анализа данных 

 

Для сохранения нужного промежутка времени и вывода информации по 

статистике за выбранный период на панель, необходимо нажать кнопку 

«Применить» (рисунок 26). 

 

 

Рисунок 26 – Кнопка «Применить» для ввода необходимого периода 
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Если Пользователь неправильно ввел данные или хочет вернуться к общей 

статистике, он может нажать кнопку «Сбросить» и тогда установятся 

изначальные настройки (рисунок 27). 

 

Рисунок 27 – Кнопка «Сбросить» для сброса заданного периода 

 

2.5 Раздел «Логи» 

Раздел «Логи» на платформе для создания и аналитики эффективности 

видеоконтента представляет собой систему записи всех операций и событий в 

системе. Это включает в себя действия Пользователя, системные ошибки, 

процессы авторизации и другие важные события. 

Логи помогают в диагностике проблем, аудите безопасности, а также в 

анализе Пользовательского поведения. Этот инструмент является ключевым для 

поддержания стабильности и надежности работы платформы, позволяя 

администраторам своевременно реагировать на возникающие вопросы (рисунок 

28). 



 

 

Рисунок 28 – Раздел «Логи» 

 

Панель «Логи» включает в себя график с двумя показателями 

«Сгенерировано роликов» и «Ошибки», за изменениями которых можно 

проследить в периоде и количественных значениях, что помогает 

проанализировать динамику развития (рисунок 29). 

 

Рисунок 29 – Интерфейс панели «Статистика» 

 

Для более точной статистики использования платформы Пользователь 

может выбрать и проанализировать конкретный период. Для этого нужно задать 

дату начала периода (рисунок 30). 
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Рисунок 30 – Выбор начала периода для анализа данных 

 

И также задать окончание периода для анализа данных за конкретное 

время (рисунок 31). 

 

Рисунок 31 – Выбор окончания периода для анализа данных 

 

Для сохранения нужного промежутка времени и вывода информации по 

статистике за выбранный период на панель, необходимо нажать кнопку 

«Применить» (рисунок 32). 



 

 

Рисунок 32 – Отображение статистики за необходимый период времени 

 

Если Пользователь неправильно ввел данные или хочет вернуться к общей 

статистике, он может нажать кнопку «Сбросить» и тогда установятся 

изначальные настройки (рисунок 33). 

 

Рисунок 33 – Кнопка «Сбросить» для сброса заданного периода 
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Для сохранения графика за выбранный период, Пользователь может нажать 

значок «Скачать график» и выбрать формат файла (рисунок 34). 

 

Рисунок 36 – Скачивание графика 

 

Чтобы вывести данные в конкретной точке на графике, нужно навести на 

нее курсор и окошко с показателями высветится автоматически (рисунок 35). 

 

Рисунок 35 – Просмотр данных на графике 

 

 



 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Платформа MassPers 2.0 (radmin.masspers.com/admin) представляет собой 

инновационный сервис, предоставляющей доступ к технологии для массовой 

генерации персонализированного видеоконтента, делая коммуникацию с 

потребителями более эффективной и измеримой благодаря элементам 

персонализации и системе аналитики. 

Платформа предлагает возможность интеграции с любыми IT-системами, 

включая CRM, что позволяет автоматизировать процесс создания видеороликов. 

Каждое видео формируется на основе данных, полученных из CRM, позволяя 

создавать индивидуальный сценарий ролика для каждого клиента. 

Персонализированный ролик может включать личное обращение и предложение, 

которое будет интересно конкретному человеку. Такой подход позволяет 

значительно повышать лояльность и вовлеченность клиентов, а также 

увеличивать конверсию продаж и качество предоставления услуг. 

Среди отраслей, где уже используется данная технология, можно выделить 

гостиничный бизнес, недвижимость, медицину и другие сферы, где 

персонализация коммуникации может сыграть ключевую роль в привлечении и 

удержании клиентов. 

 


